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Un adult sănătos este un copil ale cărui nevoi au fost ascultate și
îndeplinite. Noi ghidăm copiii și adolescenții astfel încât să ajungă
adulți responsabili, autonomi și echilibrați. Până în prezent am
dezvoltat peste 20 de proiecte care au ajuns la 9500 de elevi din
41 de județe în urma cărora stima de sine a participanților a
crescut cu 20%. Numele asociației este unul cu semnificație
întrucât ne dorim să inspirăm pe cei cu care venim în contact.
Acesta a pornit de la cuvântul „inspire”+„action”, pentru că este
important să inspirăm dar și să acționăm.

Povestea noastră

Programele noastre sunt unele interactive, în care
participanții își îmbunătățesc vizibil
comportamentele. Accentul este pus pe
încrederea și încurajarea cu care fiecare
participant este susținut în acțiunile sale, precum
și în descoperirea propriei persoane. Arii cu
beneficii imediate: abandon școlar, absenteism,
atitudine în relația cu școala și cu cei din jur.
Rezultatele obținute sunt unele măsurabile. În
urma programelor noastre, stima de sine a copiilor
participanți a crescut în medie cu 20%.

Abordarea noastră este una integrativă, lucrând cu
copii/adolescenți, dar și cu părinții și profesorii acestora.
Printre tematicile abordate de noi se numără: leadershipul,
inteligența emoțională, bullying-ul, consilierea vocațională,
nutriția și grija față de corp, inteligența financiară, grija față de
mediul înconjurător, dezvoltarea de competențe digitale și de
leadership în rândul profesorilor.
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Misiune
Ajutăm adolescenții din România să aibă încredere în ei
înșiși, pentru că mai apoi să aibă încredere în cei din jurul
lor și astfel să contribuie împreună la o societate în care
oamenii se susțin reciproc.

Viziune
Ne dorim că toți adolescenții din România să devină
adulți încrezători, responsabili, echilibrați emoțional care
își aduc aportul la evoluția societății.

Valori
• Învățare
• Acțiune
• Încredere
• Empatie
• Colaborare
• Self-leadership
• Responsabilitate
• Contribuție
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Slogan: Inspiration in education



Logo-ul este minimalist și dinamic, 
prezentând complexitate prin îmbinarea 
culorilor intense, prezentând clar poziția 
Asociației InspirAction față de implicarea 
pentru viitorul comunității prin creșterea și 

educarea optimă a tinerilor și copiilor

Cărțile reprezintă 
simbol al cunoașterii 

și educației, fiind 
treptele către un 

viitor mai bun pentru 
tineri și copii

Oamenii activi stau 
la baza existenței 

asociației, 
dezvoltarea tinerilor 

reprezentând 
misiunea acesteia

Steaua reprezintă 
speranță, dar și 
scopul și visul 

nostru de a inspira 
și dezvolta tinerii și 

copiii
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Logo
Logo-ul de tip simbol (1) și logo-ul tip simbol + text
(2) au prioritate la utilizarea pe oricare materiale
personalizate imprimate sau digitale.

S-a generat o versiune monocromatică (3 & 4) a
logo-ului utilizând doar culoarea Cerise Magenta
(#D9387C) sau Pacific Blue Turquoise (#00A5BA)
pentru a fi utilizat pe materialele imprimate care
prezintă limitări din punct de vedere a calității sau
tehnologiei de imprimare (ex.: agende, cutii, alte
materiale personalizate). Versiunea negativă (5 & 6)
consideră utilizarea culorii Alb Absolut (#FFFFFF)
pentru a fi utilizat pe fundaluri întunecate atunci
când tehnologia de afișare sau imprimare permite
acest lucru. Pentru realizarea de variante alternative
de logo, doar atunci când este absolut necesar, se
pot utiliza și alte culori ale brand-ului, păstrând
proporția culorilor principale.

Versiunile alb-negru (7, 8, 9 & 10) ale logo-ului vor fi
folosite atunci când există limitări tehnologice de
afișare sau imprimare. Totuși, utilizarea acestor
versiuni trebuie evitată pentru că paleta cromatică
reprezintă un aspect important al imaginii și
identității de brand.
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Pacific Blue Turquoise
HEX: #00A5BA | RGB: 0, 165, 186 | CMYK: 77% 0% 22% 10%

Culori
Paleta de culori încorporează nuanțe și tonuri de albastru reprezentând progresivitate, inovație,
creativitate, dar și seriozitate față de misiunea asumată. Combinarea, alăturarea și formarea de gradiente
din aceste culori pentru alte produse grafice asociate brand-ului trebuie să vizeze variantele și proporțiile
utilizate în manualul de brand. Pacific Blue Turquoise este luminos, deschis și înțelegător; iar Cerise
Magenta este empatic și personal. Aceste culori trebuie utilizate preponderent în toate elementele
asociate brand-ului.

Blue Stone Turquoise, Clementine Orange și Brilliant Cerise Magenta sunt tonuri și nuanțe alternative ce
pot fi utilizate pentru variante negative sau pentru a accentua anumite elemente de design în cadrul
materialelor de brand.

Blue Stone Blue Turquoise
HEX: #006166 | RGB: 0, 97, 102 | CMYK: 91% 45% 52% 23%

Clementine Orange
HEX: #EC7203 | RGB: 236, 114, 3 | CMYK: 4% 67% 100% 0%

Cerise Magenta
HEX: #D9387C | RGB: 217, 56, 124 | CMYK: 0% 87% 10% 9%

Brilliant Cerise Magenta
HEX: #EFCEB1 | RGB: 237, 74, 167 | CMYK: 4% 84% 0% 0%
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Alexandria Medium
Aa Ăă Ââ Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Îî Jj
Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Șș Tt Țț
Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Alexandria
Aa Ăă Ââ Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Îî Jj
Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Șș Tt Țț
Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Alexandria Light
Aa Ăă Ââ Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Îî Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Șș Tt Țț Uu Vv
Ww Xx Yy Zz

Arial

Aa Ăă Ââ Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Îî Jj Kk
Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Șș Tt Țț Uu Vv
Ww Xx Yy Zz
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Fonturi
Logo-ul utilizează o variantă modificată și
personalizată a font-ului Alexandria Medium, care
se poate utiliza și în afara acestuia pentru anumite
materiale de brand în titluri. Este sugerat ca brand-
ul să folosească familia de font-uri Alexandria
pentru alte formate de text, respectiv Alexandria
Medium pentru titluri, Alexandria pentru titluri sau
subtitluri, iar Alexandria Light pentru textul standard.
Fontul propus pentru este un font de tip Sans Serif,
respectiv este optimizat pentru afișare atât pe
materiale imprimate, cât și materiale digitale.

Alexandria este inovativ și jovial, dar implicat,
îmbinându-se bine estetic cu brand-ul asociației.
Drept înlocuitor pentru Alexandria pentru textul
standard se recomandă Arial, fiind relativ apropiat
estetic de Alexandria. În plus, Arial este un font
implicit pre-existent pe majoritatea calculatoarelor
sau dispozitivelor digitale.

În utilizarea font-urilor trebuie să existe întotdeauna
ierarhie vizuală care poate fi redată prin
dimensiunea de font sau combinația de font-uri. În
general se poate utiliza o rație 1:0,66 dimensiune
titlu la dimensiune subtitlu.
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Material realizat cu sprijinul financiar Active Citizens Fund 
România, program finanțat de Islanda, Liechtenstein și 
Norvegia prin Granturile SEE 2014-2021. Conținutul 
acestui material nu reprezintă în mod necesar poziția 
oficială a Granturilor SEE și Norvegiene 2014-2021; 
pentru mai multe informații accesați 
www.eeagrants.org
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Fundraising și Eficientizarea Rezultatelor
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